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IL MANDATO

ANALIZZARE, A DIECI ANNI DALLA SUA COSTITUZIONE, QUALE SIA LA 
PERCEZIONE DEL OPERATO DELLA FONDAZIONE DA PARTE DEI 
SOGGETTI DI RETE E DEI DESTINATARI DELLE ATTIVITÀ FINANZIATE:

▪ I PARTNER

▪ I SOSTENITORI

▪ LE ÉQUIPE DI PROGETTO

▪ I DESTINATARI DEI PROGETTI

FABBISOGNI CONOSCITIVI OBIETTIVI CONOSCITIVI

✓ LA CAPACITÀ DI TRASFERIRE I VALORI DELLA FONDAZIONE SUI TARGET - 
QUALI VALORI FONDANTI SONO COLTI

✓ LA COSTRUZIONE DI RETI COLLABORATIVE - LA QUALITÀ DELLE RELAZIONI E 
L’EFFETTIVA COLLABORAZIONE

✓ L’EFFICACIA DEI PROGETTI SOSTENUTI – I BENEFICI CONSEGUITI A LIVELLO DI 
DESTINATARIO



IL NOSTRO APPROCCIO AL SERVIZIO

➔COSTRUZIONE DI QUATTRO STRUMENTI DIFFERENTI PER OGNI TARGET (QUESTIONARI),

➔SOMMINISTRAZIONE DEI QUESTIONARI, IN MODALITÀ CAWI (COMPUTER ASSISTED WEB 
INTERVIEWING) TRA MAGGIO E AGOSTO DEL 2024 

➔RACCOLTA ELABORAZIONE E DISCUSSIONE DEI RISULTATI CON LA FONDAZIONE



IL GIUDIZIO DEI PARTNER SUL “FARE RETE” 



IL GIUDIZIO DEI PARTNER SUL “FARE RETE” 



IL GIUDIZIO DEI PARTNER SUL PERSEGUIMENTO DELLA MISSION 

RISPETTO AI SEGUENTI PRINCÌPI:

▪ SOLIDARIETÀ, APERTURA E VALORIZZAZIONE DELLE DIVERSITÀ;

▪ COOPERAZIONE TRA LE FORZE SOCIALI E LE ISTITUZIONI PER FAVORIRE PROCESSI DI EMPOWERMENT 

▪ SENSO DI APPARTENENZA E COESIONE SOCIALE DELLA COMUNITÀ

▪ AUTONOMIA DELLE COMUNITÀ NEL RISOLVERE I PROPRI PROBLEMI

▪ EQUITÀ, TOLLERANZA, E PARI OPPORTUNITÀ 

▪ SVILUPPO SOCIALE, CULTURALE ED ECONOMICO 



IL GIUDIZIO DEI PARTNER SUL PERSEGUIMENTO DELLA MISSION 



IL GIUDIZIO DEI SOSTENITORI SUL “FARE RETE” 



IL GIUDIZIO DEI SOSTENITORI SUL “FARE RETE” 



IL GIUDIZIO DEI SOSTENITORI SUL PERSEGUIMENTO DELLA MISSION



IL GIUDIZIO DELL’ÉQUIPE SUL LIVELLO DI ENGAGEMENT STABILITO CON LA FONDAZIONE



IL GIUDIZIO DELL’ÉQUIPE SUL LIVELLO DI ENGAGEMENT STABILITO CON LA FONDAZIONE



IL GIUDIZIO DELL’ÉQUIPE SULLA CAPACITÀ DELLA FG NELLA GESTIONE FINANZIARIA DEI PROGETTI



IL GIUDIZIO DELLE ÉQUIPE SUL PERSEGUIMENTO DELLA MISSION



IL GIUDIZIO DELLE ÉQUIPE SUL PERSEGUIMENTO DELLA MISSION



I DESTINATARI DEI PROGETTI: CARATTERISTICHE



IL GIUDIZIO DEI DESTINATARI SULL’EFFICACIA DEI PROGETTI



IL GIUDIZIO DEI DESTINATARI SULL’EFFICACIA DEI PROGETTI



IL GIUDIZIO DEI DESTINATARI SUL PERSEGUIMENTO DELLA MISSION



UNA LETTURA COMPARATA SUL PERSEGUIMENTO DELLA MISSION

83% GIUDIZI POSITIVI 
NON SA NON RISPONDE 17%



RIFLESSIONI PER IL FUTURO

✓ ORGANIZZARE (COME STASERA) ATTIVITÀ «SOCIALI» CON I PARTNER, DOVE SI RACCONTA COSA SI È FATTO, SI PRESENTANO 
BUONE PRATICHE, ETC, SI CREA QUEL TERRENO IDEALE PER RINSALDARE LE RELAZIONI E PER FARE IN MODO CHE SIANO 
OCCASIONI DI SCAMBIO (CHE È CONNATURATO ALLA SOCIALITÀ)

✓ C’È ANCHE UN RACCONTO ALL’ESTERNO CHE VA PENSATO E COMUNICATO, NON SNATURANDO L’APPROCCIO SIN QUI ADOTTATO 
(NON CI SONO I RISCHI DI SCIVOLARE NEL MARKETING DEL SOCIALE), IN PARTE NELLE PRASSI: NEL RAPPORTO CON CHI 
REALIZZA I PROGETTI (QUELLI GIÀ SOSTENUTI E I FUTURI) E IN PARTE NEI CONFRONTI DELLE COMUNITÀ DESTINATARIE DEI 
PROGETTI (CON QUALI MODALITÀ E CON QUALI STRUMENTI)   
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